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Prediagnéstico de las Industrias Culturales y Creativas en Jalisco

Concebimos a la Economia creativa no s6lo como
motor de la economia, sino como impulsora de la
inclusion social, el desarrollo y la diversidad. Es
por ello que apoyamos programas y foros que
incentivan la capacitacion y el intercambio de
ideas entre el Reino Unido y el mundo. British
Council Image Bank

Infroduccidon

La cultura para cualquier pais juega un papel fundamental en su desarrollo
social y econdmico. La creatividad del individuo es parte fundamental en
el viraje que estdn haciendo las economias globales hacia la produccion
intelectual. El fortalecimiento de las industrias culturales y creativas
representa la oportunidad de impulsar un desarrollo sostenible, basando su

impulso en la valoracién de los activos culturales locales e individuales.

El estudio de la cultura considera la preservacion, la diversidad vy las
caracteristicas particulares de cada sociedad, desde una perspectiva
global. Las definiciones existentes sobre cultura, permiten identificar la
coincidencia de las expresiones culturales incluidas en la mayoria de ellas,
considerando las costumbres, tradiciones, creencias, valores y rasgos
distintivos que son generados por una sociedad y transmitidos a las
siguientes generaciones. La suma de estas manifestaciones culturales, que
si bien como ftales son dificiles de cuanftificar, se exteriorizan como
prdcticas y comportamientos vinculados a actividades econdmicas y a sus

productos generados.



En el desarrollo de estas expresiones culturales manifestadas a través de
actividades se presenta la interaccion de agentes econdmicos y la
generacion de flujos que son el resultado del infercambio de bienes y
servicios, que incorporan ftrabajo y capital, y que producen valor

agregado.

En este sentido y en los términos de la contabilidad nacional, el sector
econdmico de la cultura estd integrado por el conjunto de
establecimientos publicos y privados, que desarrollan actividades similares
de manera principal, y que generan productos caracteristicos para el
sector. (INEGI, 2013)!

La Cuenta Satélite de la Cultura de México (CSCM), define este sector
como un conjunto de productos y actividades humanas que permiten
transformar las ideas y aspectos creativos a través de un proceso de
creaciéon (Cr), producciéon (P), transmisidon (T), consumo (C), preservacion
(Pr) y formacion (F), materializados en bienes y servicios culturales,
caracterizados por su contenido simbdlico. Se considera la cadena de
valor para entender las diferentes fases del proceso cultural como la
creacion, produccion, fransmisidon, consumo (disfrute y partficipacion),

preservacion y formacion.

La UNESCO define a las industrias Culturales y Creativas como *aquellos
sectores de actividad organizada que tienen como objetivo principal la
produccidon o reproduccion, la promocidn, la difusion y/o la
comercializacion de bienes y servicios de contenido cultural, artistico o
pafrimonial”2, toda wuna cadena de valor enmarcada en  su

conceptualizacion.

! http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/cultura/
2 UNESCO 2010, Politicas para la creatividad, Guia para el desarrollo de las industrias culturales y creativas
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Las Industrias Creativas comprenden sectores que van desde la artesania
hasta los medios digitales, pasando por las artes visuales, las artes escénicas,
la muUsica, la industria editorial, el diseno, los videojuegos, entre otros. En el
libro la Economia Naranja (BID, 2013)3, dicen sus autores, que de ser un pais,
seria la cuarta economia del continente, el noveno mayor exportador y

tendria la cuarta fuerza laboral de la region.

Las industrias creativas son las Unicas que poseen una doble valoracion;
desde el punto de vista econdmico, favorecen al crecimiento econdmico
por su contribucion al PIB y a la generacion de empleos, y desde el punto

de vista cultural, son un vehiculo de transmisidon de identidad.

De manera general se puede considerar a las industrias culturales como el
conjunto de actividades y procesos econdmicos por los cuales los bienes y
servicios culturales se crean, producen, promueven, distribuyen, comercian
hasta ser consumidos o aprovechados los bienes o servicios generados,
haciendo referencia al término de industria como conjunto de actividades

que conforman un sector.

Las industrias creativas tienen una aportacion econdmica superior al 7% del

PIB nacional segun el economista Ernesto Piedras.

Sectores actividad de las Industrias culturales y creativas:

Industria de
publicacién de
Agencias de Prensa )
periddicos y revistas
Publicidad publicidad escrita

(B2C y B2B, agencias

de noticias)

3 Felipe Buitrago R. e lvan Duque M. (2013), La Economia Naranja, una oportunidad infinita, editorial Aguilar
y BID



Empresas de

arquitectura

Ventas de libros
impresos y digitales
(incluyendo los libros
cientificos, técnicos

y médicos)

Actividades de las
artes escénicas:
danza, teatro,
musica en directo,

opera, ballet, etc.

Editores de
videojuegos,
desarrolladores y
detallistas; venta de

equipos.

Actividades de

difusion radiofénica

Industria
discogrdafica, musica

en directo

Programacién,
produccioén y difusidn
de TV, incluyendo el

cable y el satélite

Produccion
cinematogrdfica,
post-producciéon y

distribucion

Actividades
relacionadas con la
creacion de artes
visuales, museos,

fotografia y disefio

*E&Y: Tiempos de cultura | El primer mapa mundial de las Industrias Culturales y Creativas, 2015




Cada vez son mads los paises que le apuestan a los capitales creativos que
genera su industria creativa, ellos han sabido leer el cambio en el consumo
cultural. Gran Bretana se caracteriza por un fuerte impulso a su sector
creativo, la India desarrolldé una politica para brindar servicios al mundo a
través del software y la industria del cine con Bollywood, Espana por el
desarrollo de los videojuegos mindware, Islandia le aposté a su industria
creativa a raiz de la crisis de 2008, en especial musica, y audiovisuales.
México no puede quedarse atrds y menos cuando la Conferencia de
Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo lo ubica en el lugar 18
mundial y el primero en Latinoamérica en produccion y exportacion de

productos creativos.

Las industrias culturales y creativas en el Estado de Jalisco

El Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas, contiene
registros histéricos que datan del ano 2010. Dicha informacion permite
caracterizar a rasgos generales la evolucidn que ha tenido en el Estado el

sector de las industrias culturales y creativas.

Del ano 2010 ala fecha, las industrias culturales y creativas han presentado
una tasa de crecimiento del 9.16%. Si bien este hecho se puede ver
sustantado en factores como la incorporacion a la formalidad de algunas
empresas del sector cultural, y logro de un mayor alcance de las fuentes
de informacién, la apreciacidon de dicha informacidn permite suponer un
alza en el nUmero de unidades que participan en el sector con el paso de
los anos. En el Cuadro No. 1 se puede apreciar esta relacion, asi como la
proporcion que ha ocupado el sector, dentro del total de las unidades

econdmicas del Estado, en cada uno de los periodos.



Unidades econémicas registradas en el DENUE, del ano 2010 al aino 2018. Cuadro No.1

Concepto 2018 2017 20146 2015 2013 2011 2010

Unidades econdmicas que
participan en el desarrollo
de industrias culturales y 4424 4420 4334 4324 2493 2423 2395
creativas en el Estado de
Jalisco. (UET)

Unidades econdmicas del

. 1 2 1 2 191 2 2
Estado de Jalisco. (UE2) 369093 | 366108 | 362330 | 356198 | 309520 | 30319 9959

Proporcion (UET/UE2) 1.1986% | 1.2073% | 1.1961% | 1.2139% | 0.8054% | 0.7992% | 0.7994%
Fuente: Elaboracién propia con datos del Directorio Estadistico Nacional de Unidades
Econdmicas.

La proporcion de las Unidades Econdmicas que participan en el desarrollo
de industrias y creativas en el Estado, ha registrado un incremento de 2029
unidades del ano 2010 al ano 2018. A pesar de que es identificable un
incremento de las unidades que participan en el sector, es de senalarse
gue dicho aumento no se da a razén proporcional en relacién al total de

las unidades.

NUmero de unidades econdémicas que participan en el Desarrollo Grdfico No. 1
de Industrias Culturales v Creativas en el Estado de Jalisco.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Directorio Estadistico Nacional de Unidades
Econdmicas.




Para el cdlculo de las cifras anteriores, se identificaron 37 categorias del

Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte, que se enmarcan

en

las conceptualizaciones de

las

industrias culturales y creativas,

anteriormente descritas. En el Cuadro No. 2 Se puede apreciar la relacion

del nUmero de unidades econdmicas por ano y categoria.

Categorias del Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte que se

. . Cuadro No. 2

enmarcan en el concepto de las Industrias Culturales Y Creativas

Cédigo Concepto 2018 2017 2016 2015 2013 2011 2010

433420 | Somercio alpor mayor de 25 23 21 22 13 13 14
libros

433430 | ©omercio al por mayor de 14 14 15 14 9 7 8
revistas y peridédicos

465211 | Comercioalpormenorde | ;g 510 505 504 635 629 629
discos y casetes

465216 | ©omercio alpor menor de 17 123 122 19 92 92 90
insfrumentos musicales

465312 | ©omercio al por menor de 158 159 154 149 165 162 157
libros

465313 | Comercioalpormenorde | 5o, 581 577 576 607 602 610
revistas y peridédicos

465915 | Comercio alpormenoren | o4 1972 1934 1953 0 0 0
tiendas de arfesanias
Comercio al por menor de

466313 anfigiedades y obras de 91 91 88 80 114 107 105
arte

511111 Edicion de periddicos 11 12 11 10 11 5 5
Edicion de periddicos

511112 infegrada con la 57 58 58 52 38 39 24
impresion

511121 | Edicion de revisias y ofras 16 16 16 15 10 7 7
publicaciones periddicas
Edicion de revistas y otras

511122 publlcooones periédicas 1 ! 1 0 5 5 3
infegrada con la
impresion

511131 Edicion de libros 7 5 4 6 6 6 8

511132 | Edicion delibros integrada 1 1 12 1 19 16 1
con la impresion

512111 Produccién de peliculas 5 5 4 5 9 5 1

512112 Produccién c;l(?,progromos 6 6 5 6 7 8 8
para la television
Produccién de videoclips,

512113 comerciales y ofros 16 16 16 16 16 14 14
materiales audiovisuales
Distribucion de peliculas y

512120 de ofros materiales 1 1 1 1 1 1 1
audiovisuales




Categorias del Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte que se
enmarcan en el concepto de las Industrias Culturales Y Creativas

Cuadro No. 2

Caodigo

Concepto

2018

2017

2016

2015

2013

2011

2010

512130

Exhibicion de peliculas y
otros materiales
audiovisuales

76

74

61

60

45

44

43

512190

Servicios de
postproduccién y otfros
servicios para la industria
filmica y del video

512230

Editoras de musica

512240

Grabacién de discos

compactos (CD) y de
video digital (DVD) o

casetes musicales

512250

Productoras y
distribuidoras discogrdaficas

512290

Ofros servicios de
grabacion del sonido

515110

Transmision de programas
de radio

61

61

61

58

36

36

36

515120

Transmision de programas
de televisidon

22

515210

Produccién de
programacién de canales
para sistemas de television
por cable o satelitales

611611

Escuelas de arte del sector
privado

322

320

319

321

331

328

328

711111

Companias de teatro del
sector privado

711121

Companias de danza del
sector privado

711131

Cantantes y grupos
musicales del sector
privado

42

42

42

40

44

42

42

711191

Otras companias y grupos
de espectdculos artisticos
del sector privado

53

52

52

711311

Promotores del sector
privado de espectdculos
artisticos, culturales,
deportivos y similares que
cuentan con instalaciones
para presentarlos

130

130

130

132

21

87

87

711320

Promotores de
espectdculos artisticos,
culturales, deportivos y
similares que no cuentan
con instalaciones para
presentarlos

30

24

20

711410

Agentes y representantes
de arfistas, deportistas y
similares

711510

Artistas, escritores y
técnicos independientes

82

82

81

81

40

40

40

712111

Museos del sector privado

50

50

48

47

10




La categoria mds aventajada en su composicion porcentual, en lo que
respecta al ano 2018, es el Comercio al por menor en tiendas de artesanias
con un 44.60 %; le sigue el Comercio al por menor de vistas y periodicos
con un 13.16%; el Comercio al por menor en discos y casetes con un

11.48%; y las Escuelas de arte del sector privado con un 7.28%.

Las categorias con menor composicion porcentual se encuentran
encabezadas por las Productoras y distribuidoras discogrdficas , las cuales
registraron una participacion en el Estado igual al 0 %; le siguen los Servicios
de postproduccion y otros servicios para la industria fimica y del video con
un 0.02%; la Distribucion de peliculas y de ofros materiales audiovisuales
con un 0.02%; y la Edicion de revistas y otras publicaciones periodicas

integrada con la impresion con un 0.02%.

La heterogeneidad de las categorias aqui mencionadas y la distribucion
porcentual que abarcan respecto al total de las industrias culturales vy

creativas, se puede contemplar en el Grdfico No. 2

Distribucién porcentual del total de las unidades econémicas que participan Gréfico
en el desarrollo de industrias culturales y artisticas por clasificacién No. 2

Fuente: Elaboraciéon propia con datos de DENUE al ano 2018.
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El estudio de E&Y, titulado Tiempos de cultura: El primer mapa mundial de
las Industrias Culturales y Creativas, versa que a nivel mundial las Industrias
Culturales y Creativas generaron riqueza tal, que representa el 3% del PIB
mundial y emplea a mdas de 29 millones de empleados en el ano 2013. Por
su parte, el INEGI dice que en México de cada 100 pesos generados 3.3
son impulsados por las industrias culturales y generan el 2.6% del empleo

nacional, es decir estamos por encima de la media mundial.

En un estudio realizado por la Secretaria de cultura en 2016 se observaron
prdcticas, que aplicadas al negocio, reportan beneficios palpables como
la supervivencia del negocio, la estabilidad comercial, la estabilidad legal,
la competitividad, entre otras, mismas que repercuten directamente en la
rentabilidad y sobrevivencia de la empresa en si misma. Y la
implementacidén de dichas buenas prdcticas repercuten directamente en

el crecimiento del negocio.5

En dicho estudio se pudo observar que la actividad cultural se realiza de
manera general con un nivel de profesionalismo importante en su aspecto
artistico, sin embargo en el aspecto administrativo se carece de formacion
que los ayude a emprender o a administrar adecuadamente una empresa
cultural, ello repercute en que los apoyos brindados por los gobiernos son
unicamente para el inicio de la cadena de valor (creacion) o para el fin
de la misma (consumo o aprovechamiento), provocando con ello una
contexto adecuado para la permanencia de las iniciativas empresariales
de indole cultural, ya que no se considera el apoyo en lo referente a
produccion, promocion, distribucidon o comercializacidén de los bienes y

servicios culturales.

®> Modelo de buenas prdcticas de Galerias en la ZMG, Secretaria de Cultura 2016
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Proyecta Industrias Culturales y Creativas

En Jalisco el interés por promover mds y mejores empleos es fomentado
desde la Secretaria de Cultura, por la Direccion de Fomento a las Industrias

Creativas.

Se ha buscado impulsar un modelo econdmico, basado en el potencial de
los proyectos culturales, con el propdsito de migrar ideas artisticas o
creativas en iniciativas autosostenibles, susceptibles de transformarse y
crear empresas culturales o industrias creativas, econdmicamente viables,

capaces de incidir en el desarrollo del Estado.

Para la Secretaria de Cultura es crucial fomentar la creacidn de bienes y
servicios culturales como herramientas del desarrollo que abonen a
mejorar la calidad de vida de los artistas y creadores, y que fortalezcan al
mismo tiempo las iniciativas de la sociedad civil, promoviendo con ello el
desarrollo del sector en general. Por ello se disend un mecanismo que
fortalezca el desarrollo emprendedor y empresarial en el sector cultural y se
impulsen instrumentos financieros flexibles y apropiados para el desarrollo
de las industrias creativas, asi como herramientas para la formacion
empresarial, asesoria y apoyo para la creacidon de industrias creativas,
clUsteres e incubadoras para el sector cultural. La creacion y el
fortalecimiento de las empresas culturales y creativas es una via importante

para que Jalisco construya una ruta hacia un desarrollo mds incluyente.
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Poblacion objetivo que atiende el programa

Las Reglas de Operacion del Programa Proyecta Industrias Culturales y

Creativas, definen la poblaciéon objetivo como:

“Emprendedores culturales y creativos (personas fisicas o juridicas) cuyo
objetivo  principal sea la creatividad, produccién, reproduccion,
promocion, difusion y/o comercializacién de bienes y servicios de

contenido cultural o artistico.” (Jalisco, 2018)

En 2016 existian mds de 11 mil unidades econdmicas registradas ante
Hacienda en Jalisco, sin embargo también existen empresas funcionando
sin registro, en un nUmero indeterminado. Por ofro lado, con datos del
INEGI, en México, la actividad cultural genera 1 milldén 200 mil empleoss, si
aplicamos a esa cifra la Tasa de Actividad Emprendedora (TEA) del GEM’,
que para nuestro pais es del 19%, tenemos 228 mil emprendedores
potenciales, correspondiéndole a Jalisco 15 mil emprendedores nuevos por
ano. Este es un nUmero importante, si consideramos que estos
emprendedores pueden ser parte de las Industrias Creativas, las que
aportaron en 2016 el 3.3% del PIB, segun datos del INEGI.

Hay una ventaja competitiva importante y son las caracteristicas que de
manera natural fienen, los artistas y creativos poseen de forma innata: la
pasidon (su corazdn, el motor); la creatividad (lo suyo, son Unicos), la
resiliencia la capacidad humana que ayuda a superar condiciones
adversas (el desempleo, los bajos sueldos), la perseverancia (fodos son
tenaces), la capacidad de comunicar (cada una de sus acciones son
expresion), entre otras. Caracteristicas suficientes para darnos cuenta que
llevan el ADN emprendedor en sus venas, por lo que proporcionales

conocimientos para crear o administrar una empresa ademds de

é INEGI, Cuenta Satélite de Cultura 2017
7 Global Entrepreneurship Monitor 2014
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aportarles herramientas que faciliten aplicar este conocimiento
propiciando un entorno de desarrollo sostenible, no solo es de gran ayuda,

sino que se hace imperativo.

Estado del programa respecto a ofras experiencias

La incursidn de un enfoque econdmico para la cultura es totalmente
novedosa y necesaria al mismo tiempo. En México se han gestado ofras
experiencias que guardan cierta relacién con el problema publico a
atender, del programa Proyecta Industrias Culturales y Creativas, sin
embargo, hasta ahora no se ha logrado identificar alguna que se pueda
denominar par, en lo que a la naturaleza de la l16gica de intervenciéon del

programa respecta.

Sobre la I6gica de intervencion del programa

Es de senalarse que una politica de este tipo no puede desarrollarse si no
es transversalmente y por ello es fundamental actuar con alianzas
estratégicas que ayuden a sumar esfuerzos y recursos, pero al mismo
tiempo incidan en los resultados,. La consolidacidon de bienestar social y
econdmico, no es condicidon suscetible de ser alcanzada desde un solo
enfoque (para ello deben de explorarse los distintos dmbitos que
conciernen seguridad, salud, educacién, desarrollo econdmico, ademads
de la cultura misma), no obstante, la intfervenciéon del programa contribuye

al acercamiento hacia dicho escenario.

Jalisco ya cuenta con bases que impulsan el desarrollo de industrias
creativas y clusters relacionados con turismo cultural, con nuevas
tecnologias y software y espectdculos. De la mano de la Secretaria de
Desarrollo Econédmico del estado de Jalisco se ha impulsado el desarrollo
de subsectores creativos como el de Moda, Diseno, la Artesania, y
Ultimamente el de Medios Digitales, como un ejemplo de fortaleza estatal
en el pais.
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En Jalisco las Industrias Culturales y Creativas generan riqueza y empleos
mediante la produccidon de bienes y servicios vinculados a la creatividad y
al patrimonio cultural, por lo que se deberdn considerar las cadenas de
valor y los ciclos productivos en los diferentes campos de la actividad
creativa cultural. No solo incrementan el producto interno bruto, activan
cadenas valor ademds fortalecen nuestra identidad. Al impulsar las
iniciativas de los propios creadores, contribuimos a mejorar su calidad de
vida y a promover modelos innovadores con un enorme potencial de

desarrollo social.

La economia en el mundo estd cada vez mds cimentada en el
conocimiento, si los artistas y creativos tienen tipologias de empresario, y si
ademds aprovechamos la tecnologia y basamos la idea de negocio en la
creatividad innovadora y el cliente, tenemos los ingredientes necesarios

para poner en marcha una empresa.

Cada vez que leemos las cifras de quiénes trabajan del arte, la cultura y la
creatividad se habla de la vulnerabilidad del sector, ya que existe un alto
empleo informal, se reciben bajas remuneraciones, no cuentan con
prevision social y muchos de ellos son autodidactas. El emprendimiento
puede ser una oportunidad importante para revertir esa realidad y lograr la

sostenibilidad econdmica.

El sector cultural aun tiene mucho que aportar al pais y el Estado no va a
lograr niveles deseables de desarrollo, si no se articula la inversion en
materia de cultura y creaciéon artistica con la inversion en programas
sociales y econdmicos. La informacion sobre el desarrollo econdmico
ligado al consumo y a la produccion cultural aun es limitada en el pais y

esto, desde luego dificulta la claridad de las acciones.
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Ha sido demostrado que la cultura posee un importante alcance en el
desarrollo econdmico, social y politico estatal. Es manifiesto que el
desarrollo cultural y creativo contribuye al bienestar de los individuos y sus
familias, al fortalecimiento del tejido social de las comunidades y al
crecimiento econdmico del estado. No obstante, el florecimiento de este
potencial requiere la atencidon de los elementos adversos, como los

mencionados.

Impulsar el desarrollo cultural y creativo del estado también demanda la
consideracion de otros factores, subrayados por profesionales de las artes y
la promocion cultural durante la serie de diagndsticos y consultas
realizados para el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2033 y para el Programa
Estatal de Cultura 2013-2018. Entre estos se incluyen la ausencia de un
proceso sistemdtico e institucionalizado para el otorgamiento de los
recursos publicos, los escasos apoyos y estimulos al sector creativo
independiente de Jalisco, asi como la falta de un impulso tdctico a la
programacioén de actividades y a la formacién de gestores culturales,
capaces de hacer crecer la vida cultural. Asimismo, se advierte la
necesidad de generar mecanismos que permitan hacer un ejercicio
transparente, innovador y justo de los recursos que la Secretaria de Cultura

destina al apoyo de iniciativas independientes del sector cultural.

Es una readlidad que tanto el desarrollo cultural y creativo, como las
mejorias en el grado de safisfaccion de la poblacion de Jalisco respecto al
acceso a las actividades artisticas y culturales dependen en gran medida
de la capacidad que tenga el estado para mejorar las condiciones que
hacen posible el florecimiento de la cultura. Para ello es preciso un giro en
las politicas publicas culturales, encamindndolas a un paradigma de
gestion amplio que haga de la dimension cultural un centro de estrategias

de desarrollo intfegral y generacion de bienestar para las distintas regiones
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del estado, a la altura de las nuevas exigencias que |la sociedad imprime al
sector. Lo anterior implica un marco conjunto de accidn entre los
diferentes actores involucrados, un enfoque de derechos que garantice la
igualdad, la no discriminacién y la participacion ciudadana, ademdas de Ia
institucionalizacién de los programas y proyectos, incluida la evaluaciéon de

su diseno y resultados, asi como la transparencia y la rendicidon de cuentas.

De esta maneraq, las instituciones culturales del estado y sus municipios
deben garantizar el acceso a toda la poblacion a la cultura y las diferentes
expresiones artisticas, tal como estd consignado en el objetivo 18 del eje o
propdsito Educacion de Calidad, del Plan Estatal de Desarrollo 2013-2033,
en su actualizacion 2016. Este mandato implica no solo atender los factores
que obstaculizan el desarrollo cultural y creativo del estado, sino impulsar la
creacion de bienes y servicios culturales y creativos que, ademds,
contribuyen al desarrollo econédmico y social y mejoran la calidad de vida

de artistas y creadores.

Efectivamente, en las industrias culturales y creafivas se observa la
interseccion entre la economia y la cultura, que incorpora a la creatividad
como su componente central para generar tanto riqueza y empleo, como
valores e identidad. Ademds, propician el reconocimiento cultural vy
econdmico de quienes intervienen en la cadena de valor y reflejan la

diversidad cultural de la sociedad.

En consecuencia, se manifiesta la necesidad de impulsar y fortalecer los
nuevos emprendimientos culturales y aquellos que se encuenfran en una
etapa temprana de crecimiento, promoviendo la autosostenibilidad de
emprendimientos que abonen a la creacion, difusion y acceso de toda la
poblacidon a estos bienes y servicios. Considerando lo anterior, la Secretaria
de Cultura Jalisco crea, en el ano 2016, el programa Proyecta Industrias

Culturales y Creativas, con la intencion de impulsar, fortalecer y consolidar
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los emprendimientos culturales y su contribucion al desarrollo cultural y
creafivo del estado, asi como a la consolidacion del sector como
detonador de desarrollo econdmico y social de las distintas regiones vy

municipios de Jalisco.

El Programa responde a las limitaciones que tiene el apoyo vy el desarrollo
de los emprendimientos culturales por la insuficiente disponibilidad de
mecanismos de financiamiento, publicos y privados, adecuados a la
naturaleza del sector, que no necesariamente obedece a las reglas
econdmicas de produccidon y comercio. Su poblacidon potencial son los
emprendedores culturales y creativos (personas fisicas o juridicas) cuyo
objetivo principal sea la creacion, produccion, reproducciéon, promocion,
difusidon y/o comercializacion de bienes y servicios de contenido cultural o

artistico en el estado de Jalisco.

De esta forma, el Programa busca conftribuir a garantizar el acceso a toda
la poblacion a la cultura y las diferentes expresiones artisticas a través de la
diversificacion y la ampliacién de las alternativas de recreacién cultural en
regiones y municipios, el incremento de las capacidades creativas y de
produccion artistica de la poblacidon y la mejora de las condiciones

materiales, humanas e institucionales vinculadas a la cultura.

El Programa también hace eco al compromiso de la Secretaria de Cultura
con la creacion de condiciones que garanticen rectitud y fransparencia
en las decisiones que emanan de la politica cultural del estado, y con la

institucionalizacidon de los apoyos directos.

Hay ambientes limitados para el desarrollo de las industrias y empresas que
tienen como objeto principal la creacién, produccion, reproduccion,
promocion, difusion y/o comercializacion de bienes y servicios de

contenido cultural o artistico de Jalisco.
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Esto puede ser ocasionado por diversas causas entre las que destacan:

e Insuficiente disponibilidad de mecanismos de financiamiento,
pUblicos y privados, adecuados a la naturaleza del sector.

e Los mecanismos de financiamiento disponibles no responden a
la I6gica y reglas econdmicas de la producciéon y el comercio
de las industrias culturales y creativas.

e Baja o nula formacion o profesionalizacion empresarial en los

emprendedores culturales.

Y ello es notorio porque provocan diferentes formas de representacion,
podemos observar que no se generan nuevos emprendimientos culturales
autosostenibles econdmicamente, es muy complicado consolidar los
emprendimientos culturales existentes, por otro lado se obstaculiza o limita
el desarrollo cultural y creativo del estado y su impacto como motor del
desarrollo econdmico y social y generador de bienestar de las regiones vy

municipios de Jalisco.

Para la implementacion de una politica publica coherente con las
necesidades del sector, es decir, basada en la regulacion de los esfuerzos
realizados por los emprendedores y empresarios culturales, se deberd
contar con mayor y mejor capacitacion para que dichos emprendimientos
sean sostenibles en el fiempo, y se deberd generar la oporfunidad de crear

redes de trabajo y reducir el asistencialismo gubernamental.

Jalisco presenta un escenario propicio para incentivar el conocimiento y
conocer la importancia que para la economia local tienen los bienes y
servicios culturales. Para ello se implementd un programa de formacion
empresarial para artistas y creativos duenos de un producto o servicio, que
les ayude a obtener los conocimientos adecuados, que les apoye en la

solucion de los problemas administrativos y financieros que enfrentan al
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tener o crear una empresa. Apoyando la generacion de empresas
creativas y culturales con proyectos nuevos y frescos que necesiten de una
adecuada planeacién, de conocimiento legal, de marketing, de diseno

de un plan administrativo y financiero para cimentar su propdsito.

Para brindar el impulso que requiere la industria cultural y creativa de
Jalisco se fortalecieron y se crearon nuevos instrumentos de apoyo,
otorgando ademds un asesoramiento técnico adecuado para la
obtencién de apoyos y financiamiento, buscando la ejecucion de
proyectos rentables que puedan beneficiar tanto a sus promotores como a
la sociedad en su conjunto. A través de incentivos de fomento a la
inversion en el sector cultural de Jalisco, se buscard motivar a las empresas
y a los particulares a invertir mds, contribuyendo ademds, en el desarrollo

econdmico y social de la ciudadania.

Las Mipymes basadas en la creatividad y el capital cultural son ejes y
catalizadores de un nuevo modelo de desarrollo cultural, que incide en el

desarrollo econdmico y social del Estado.
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Anexo: 1 Matriz de Indicadores para Resultados

Linea Base Unidad de
Nivel Resumen narrativo Indicador Férmula del indicador Medios de verificacion Meta 2019 ) Supuestos
2018 medida
GC=BS+GP+AOC+PH
Contribuir a garantizar GC=Gasto en cultura por usuarios y Millones de
el acceso a toda la Gasto en cultura por beneficiarios (valores constantes). Cuenta Satélite de la 850.387.7 505 Existe un interés por parte de la poblacion
Fin poblacidn a la cultura y| usuarios y beneficiarios | BS=Subtotal de bienes y servicios culturales. Cultura de México sii;ifif’ T fecios de jalisciense, en acceder a la cultura y a sus
las diferentes (valores constantes). GP=Gestion publica en actividades culturales. (CSCM), INEGI. P 2013 distinas manifestaciones artisticas.
expresiones artisticas. AOC=Asociaciones y organizaciones civiles.
PH=Produccion cultural en los hogares.
PUICC=UICC/UEJ
Incrementar las ., , PUICC=Proporcién del nimero de unidades
. i Proporcién del nimero de .. .
capacidades creativas y unidades econdmicas que participan en el desarrollo de
de produccion artistica . . industrias culturales y creativas en el Estado | Directorio Estadistico X Existe un interés por parte de la poblacion
L. ., econémicamente activas i ; X Unidades o X .
Propdsito de la poblacién, . de Jalisco. Nacional de Unidades 1.119% 1.205% . jalisciense, en el desarrollo de industrias
. que participan en el ) o . .. econdmicas :
mediante el desarrollo . . UICC=Unidades econdmicas que participan en Econémicas (INEGI) culturales y creativas.
. . desarrollo de industrias . .
de industrias culturales . el desarrollo de industrias culturales y
) culturales y creativas. . .
y creativas. creativas en el Estado de Jalisco.
UEJ=Unidades econdmicas del Estado de
Jalisco.
Existe un interés por parte la poblacion
econdémicamente activa del Estado, con
.. PR=RE/RA . actividades en el sector artistico y cultural,
Apoyos econdmicos Registros . L
o, ., . ) y que ha asistido a las capacitaciones en
para la consolidaciéon | Proporcidn de recursos L L Administrativos de la . . .
Componente K ] L. PR=Proporcion de recursos ejercidos. R ., 100% 100% Porcentaje | emprendurismo cultural y creativo, en ser
de industrias culturales ejercidos. Direccion de Desarrollo

y creativas entregados.

RE=Bolsa de recursos del programa ejercida.
RA=Bolsa de recursos del programa asignada.

Institucional

acreedoras a la recepcion del apoyo. Asi
como no se presentan condiciones
administrativas agenas a la dependencia,

que imposibiliten la entrega de recursos.
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Resumen narrativo

Indicador

Férmula del indicador

Medios de verificacion

Linea Base

Meta 2019

Unidad de

Entregar apoyo Unico a

Proporcidn del numero de

PFCA=PA/PFC

PFCA=Proporcion del nimero de proyectos

Registros
Administrativos de la

2018

medida

Supuestos

Existe un interés por parte la poblacién
econdémicamente activa del Estado, con
actividades en el sector artistico y cultural,

Actividad L apoyados. . L, 100% 100% Porcentaje L .
beneficiarios. proyectos apoyados. ; Direccién de Desarrollo y que ha asistido a las capacitaciones en
PA=Numero de proyectos Apoyados. . K .
) g Institucional emprendurismo cultural y creativo, en ser
PFC=Numero de proyectos que firmaron 7
. acreedoras a la recepcion del apoyo.
convenio.
PPF=PF/PP , o g
Registros Existe un interés por parte la poblacién
L, , P , - - . econdémicamente activa del Estado, con
§ . Proporcién del numero de| PPF=Proporcion del nimero de proyectos que Administrativos de la . L.
. Firmar convenios con ) ) . S . |actividades en el sector artistico y cultural,
Actividad . proyectos que firmaron firmaron convenio. Direccién de Fomento a 100% 100% Porcentaje . L
beneficiarios. . . ) . K . y que ha asistido a las capacitaciones en
convenio. PF=Numero de proyectos firmaron convenio. | las Industrias Creativas, , .
, , L emprendurismo cultural y creativo, en ser
PP=Numero de proyectos publicados en los Convenios Firmados .,
. L acreedoras a la recepcion del apoyo.
Resultados de Asignacion.
RR=RP/RD L
No se presentan condiciones
Razén de publicacion de Sitio Web de la administrativas agenas a la dependencia,
Actividad Publicar resultados. P RR=Razdn de publicacion de resultados. . 1 1 Valor unitario . L 2 K X P .
resultados. ) Secretaria de Cultura que imposibiliten la dictaminacion de la
RP=Resultados publicados. asignacion de los apovos
RD=Resultados dictaminados. s R
RD=DR/DP
X X Registros No se presentan condiciones
Valorar y dictaminar p . L, L . - . .
- R 3 . L, RD=Razdn de dictaminacion. Administrativos de la ... | administrativas agenas a la dependencia,
Actividad los expedientes de Razén de dictaminacion. . . . ) 1 1 Valor unitario . e K L,
solicitud DR=Dictamen realizado. Direccion de Fomento a que imposibiliten la dictaminacion de la
’ DP=Dictamen programado para el ejercicio las Industrias Creativas asignacion de los apoyos.
fiscal correspondiente.
PPRSR=PRSR/PRSP
Existe un interés por parte la poblacién
Proporcidn de procesos | PPRSR= Proporcion de procesos de recepcion de Registros econdémicamente activa del Estado, con
. Recibir de expedientes de recepcion de expedientes de solicitud realizados. Administrativos de la R actividades en el sector artistico y cultural,
Actividad P P P 100% 100% Porcentaje ¥

de solicitud.

expedientes de solicitud
realizados.

PRSR=Numero de procesos de recepcion de
expedientes de solicitud realizados.
PRSP=Numero de procesos de recepcion de
expedientes de solicitud programados.

Direccion de Fomento a
las Industrias Creativas

y que ha asistido a las capacitaciones en
emprendurismo cultural y creativo, en ser
acreedoras a la recepcién del apoyo.
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Resumen narrativo

Indicador

Férmula del indicador

Medios de verificacion

Linea Base

Meta 2019

Unidad de

Realizar una sesion

Razon de la realizacion de

RSI=SIR/SIP

Registros
Administrativos de la

2018

medida

Supuestos

Existe un interés por parte la poblacion
econdmicamente activa del Estado, con

actividades en el sector artistico y cultural,
Actividad informativa sobre la . X RSI=Razdn de la sesion informativa. ) ., 1 1 Valor unitario o R y
. la sesién informativa. L . i Direccion de Fomento a y que ha asistido a las capacitaciones en
convocatoria. SIR=Sesion informativa realizada. A R K )
[ . las Industrias Creativas emprendurismo cultural y creativo, en ser
SIP=Sesion informativa programada. .,
acreedoras a la recepcion del apoyo.
PPR=PE/PP
/ Sitio Web de la No se presentan condiciones
. . . Proporcién de L, L 3 Secretaria de Cultura, . administrativas agenas a la dependencia,
Actividad Difundir el programa. L R PPR= Proporcién de publicaciones realizadas. . 100% 100% Porcentaje . S .
publicaciones realizadas. . o Redes Sociales del gue imposibiliten dar comienzo a la
PE= Numero de publicaciones efectuadas. D
B} L Programa difusion del programa.
PP=Numero de publicacines programadas.
RC=CD/CP
No se presentan condiciones
. i X Razén publicacion de la RC=Razdn de publicacion de la convocatoria. Sitio Web de la .| administrativas agenas a la dependencia,
Actividad Publicar convocatoria. . , . . . . 1 1 Valor unitario | . L
convocatoria. CD=Convovatoria publicada y difundida. Secretaria de Cultura que imposibiliten la publicacién de la
CP=Convocatoia programada para el ejercicio convocatoria.
fiscal correspondiente.
ROP=ROA/ROC
ROP=Razdn de publicacion de las Reglas de Registros No se presentan condiciones
- Publicar Reglas de Razén de publicacion de Operacion. Administrativos de la ... | administrativas agenas a la dependencia,
Actividad >, ., .. R ., 1 1 Valor unitario . L .,
Operacién las Reglas de Operacion. ROA=Reglas de Operacion aprobadas y Direcciéon de Desarrollo que imposibiliten la aprobacién y
publicadas. Institucional publicacion de las Reglas de Operacién.

ejercicio fiscal correspondiente.

ROC=Reglas de Operacion programadas para el
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Resumen narrativo

Indicador

Férmula del indicador

Medios de verificacion

Linea Base

Unidad de

Meta 2019 Supuestos
2018 medida 5
RPC=PC/ESR ) L L
Existe un interés por parte la poblacién
. , X Registros econdmicamente activa del Estado, con
Personas capacitadas ; RPC=Razon de personas capacitadas. L g K . L.
X Razdn de personas | X Administrativos de la . | actividades en el sector artistico y cultural,
Componente en emprendurismo ) PC=Numero de personas capacitadas (personas i ., 100% 100% Porcentaje . . ,
) capacitadas. ) , L Direccién de Fomento a en asistir a las capacitaciones. Asi como no
cultural y creativo. que acreditaron el periodo de capacitacion). . R .
, . . las Industrias Creativas se presentan factores que limiten la
ESR= Numero de expedientes de solicitud . .
recibidos continuidad de las capacitaciones.
PCR=CE/CP
Base de datos de Existe un interés por parte la poblacién
Actividad Realizar periodos de Proporcién de PCR= Proporcion de capacitaciones realizadas. | Adiestramientos de la 100% 100% Porcentaie econdmicamente activa del Estado, con
capacitaciones. capacitaciones realizadas.| CE= Numero de capacitaciones efectuadas. Direccion de Desarrollo ’ ? ! actividades en el sector artistico y cultural,
CP=Numero de capacitaciones programadas. Institucional. en asistir a las capacitaciones.
PPRSR=PRSR/PRSP
" . > > Registros X . . L
Recibir expedientes de ., PPRSR= Proporcion de procesos de recepcion de . A Existe un interés por parte la poblacién
. Proporcién de procesos .. . Administrativos de la . .
. solicitud para cada uno ., solicitudes realizados. . ., . econdmicamente activa del Estado, con
Actividad . de recepcion de . . Direcciéon de Fomento a 100% 100% Porcentaje L L.
de los periodos de . . PRSR=Numero de procesos de recepcion de . . actividades en el sector artistico y cultural,
. solicitudes realizados. - X las Industrias Creativas, L o
capacitaciones. solicitudes realizados. Expedientes de solicitud en asistir a las capacitaciones.
. L xpedi icitu
PRSP=Numero de procesos de recepcion de P
solicitudes programados. .
PPR=PE/PP .,
/ Sitio Web de la
Difundir periodos de Proporcién de Secretaria de Cultura, X No se presentan factores que alteren la
Actividad 'p . . .p . PPR= Proporcion de publicaciones realizadas. . 100% 100% Porcentaje p R q. .
capacitaciones. publicaciones realizadas. , o Redes Sociales del continuidad de las capacitaciones.
PE= Numero de publicaciones efectuadas.
2 L Programa
PP=Numero de publicacines programadas.
PPCG=PCG/PCP
Calendarizary ., X .
. PPCG= Proporcion de programas de contenido Registros
programar contenidos » o ;
Actividad de cada uno de los Proporcién de programas generados. Administrativos de la 100% 100% Porcentaie No se presentan factores que alteren la
eriodos de de contenido generados. PCG=Numero de programas de contenido Direccidon de Fomento a ? ; ! continuidad de las capacitaciones.
cap acitaciones generados. las Industrias Creativas
P ' PCP=Numero de programas de contenido
programados.
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Anexo 2: Categorias del SCIAN

C |SECTOR C |SUBSECTOR C RAMA C SUBRAMA C CLASE
43 |Comercio al por mayorT
433 |Comercio al por mayor de productos
farmacéuticos, de perfumeria, articulos para el
esparcimiento, electrodomésticos menores y - -
tos de li bl 4333|Comercio al por mayor de discos,
aparatos de linea blanca juguetesy articulos deportivos
43331 (Comercio al por mayor de
discos, juguetes y articulos
deportivos
433311 [Comercio al por mayor de discos y
casetes
4334|Comercio al por mayor de
articulos de papeleria, libros,
revistas y periédicos
43342 |Comercio al por mayor de
libros
433420 [Comercio al por mayor de libros
43343 |Comercio al por mayor de
revistas y periédicos
433430 [Comercio al por mayor de revistas y

periddicos
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c [sector c [suBsecTor [c  [ramA [c  [susrama [c [cLasE
46 (Comercio al por menorT
465 |Comercio al por menor de articulos de
papeleria, para el esparcimiento y otros
articulos de uso personal
4652 |Comercio al por menor de
articulos para el esparcimiento
46521 |Comercio al por menor de
articulos para el
esparcimiento
465211 |Comercio al por menor de discos y
casetes
465216 |Comercio al por menor de
instrumentos musicales
4653 |Comercio al por menor de
articulos de papeleria, libros,
revistas y periédicos
46531 |Comercio al por menor de
articulos de papeleria,
libros, revistas y
periédicos
465312 |Comercio al por menor de libros
465313 |Comercio al por menor de revistas y
periddicos
465915 |Comercio al por menor en tiendas
de artesanias
466313 |Comercio al por menor de

antigliedades y obras de arte

27




SECTOR c [suBsector [c [rRama [c [susrama [c [cLase
51(Informacién en medios
masivosT
511 |Edicion de periddicos, revistas, libros, software
y otros materiales, y edicion de estas
publicaciones integrada con la impresionT
5111|Edicién de periddicos, revistas,
librosy similares, y edicién de
estas publicaciones integrada con
la impresion”
51111 |Edicién de periédicosy
edicién de estas
publicaciones integrada
con la impresién”
511111 [Edicién de periédicos
511112 |Edicién de periédicos integrada con
laimpresion
51112 |Edicion de revistasy otras
publicaciones periddicasy
edicién de estas
publicaciones integrada
con la impresion”
511121 [Edicién de revistas y otras
publicaciones periddicas
511122 [Edicién de revistas y otras
publicaciones periddicas integrada
con laimpresién
51113 |Edicion de librosy edicién
de estas publicaciones
integrada con la
impresion”
511131 |Edici6n de libros
511132 |Edicién de libros integrada con la

impresion
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SECTOR C [suBsector c [rama [c [susrama [c [cLase
51|Informacién en medios  |512 (Industria filmica y del video, e industria del
masivosT sonidoT
5121 (industria filmica y del video"
51211 |Produccion de peliculas,

programas para la

television y otros

materiales audiovisuales’

512111 |Produccién de peliculas

512112 |Produccién de programas para la
television

512113 |Produccién de videoclips,
comerciales y otros materiales
audiovisuales

51212 |Distribucién de peliculasy
de otros materiales
audiovisuales’

512120 |Distribucién de peliculas y de otros
materiales audiovisuales

51213 |Exhibicién de peliculasy
otros materiales
audiovisuales’
512130 |Exhibicién de peliculas y otros
materiales audiovisuales
51219 |Servicios de
postproduccién y otros
servicios para la industria
filmica y del video"

512190 [Servicios de postproduccion y otros
servicios para la industria filmicay
del video

5122(industria del sonido”
51223 (Editoras de musica"
512230 |Editoras de musica
51224 |Grabacién de discos
compactos (CD) y de video
digital (DVD) o casetes
musicales’

512240 |Grabacién de discos compactos (CD)
y de video digital (DVD) o casetes
musicales

51225 |Productorasy
distribuidoras
discograficas’

512250 |Productoras y distribuidoras
discograficas

51229 |Otros servicios de
grabacién del sonido”

512290 |Otros servicios de grabacion del

sonido
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c [sector ¢ [sussector c  [rama [c  [susrama [c [cLase
51|Informaciéon en medios  |515 [Radio y televisionT
masivosT
5151 |Transmisién de programas de
radio y television”
51511 |Transmisién de programas
de radio’
515110 [Transmisién de programas de radio
51512 |Transmisi6n de programas
de television”
515120 [Transmisién de programas de
television
5152 [Produccién de programacion de
canales para sistemas de
television por cable o satelitales’
51521 |Produccion de

programacion de canales
para sistemas de
televisién por cable o
satelitales”

515210

Produccién de programacion de
canales para sistemas de television
por cable o satelitales
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c [secTor ¢ [sussector [c [rama [c  [susrama [c [cLase
61(Servicios educativosT
611 |Servicios educativos
6116|Otros servicios educativos’
61161 |Escuelas de arte’
611611 [Escuelas de arte del sector privado
71(Servicios de
esparcimiento culturales
y deportivos, y otros
servicios recreativosT
711|Servicios artisticos, culturales y deportivos, y
otros servicios relacionadosT
7111 |Compafiias y grupos de
espectaculos artisticos y
culturales’
71111 |Compafiias de teatro”
711111 [Compaiiias de teatro del sector
privado
71112 |Compaiiias de danza'
711121 [(Compaiiias de danza del sector
privado
71113 |Cantantesy grupos
musicales”
711131 [Cantantes y grupos musicales del
sector privado
71119 |Otras compafiiasy grupos
de espectaculos artisticos”
711191

Otras compaiiias y grupos de
espectaculos artisticos del sector
privado
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C [SECTOR C |SUBSECTOR C RAMA C SUBRAMA |C |CLASE
71|Servicios de 711(Servicios artisticos, culturales y deportivos,y |7113|Promotores de espectaculos
esparcimiento culturales otros servicios relacionadosT artisticos, culturales, deportivosy
y deportivos, y otros similares’
servicios recreativosT
71131 |Promotores de
espectaculos artisticos,
culturales, deportivos 'y
similares que cuentan con
instalaciones para
presentarlos’

711311 |Promotores del sector privado de
espectaculos artisticos, culturales,
deportivos y similares que cuentan
con instalaciones para presentarlos

71132 |Promotores de
espectaculos artisticos,
culturales, deportivos 'y
similares que no cuentan
con instalaciones para
presentarlos’

711320 |Promotores de espectaculos

7114|Agentes y representantes de
artistas, deportistas y similares’

71141 |Agentesy representantes
de artistas, deportistas 'y
similares’

711410 |Agentes y representantes de
artistas, deportistas y similares

7115|Artistas, escritoresy técnicos
independientes”

71151 |Artistas, escritoresy
técnicos independientes’

711510 |Artistas, escritores y técnicos
independientes

712 |Museos, sitios historicos, zoolégicos y
similaresT
7121 |Museos, sitios histéricos,
zoolégicos y similares’
71211 |Museos’ 712111 [Museos del sector privado
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